Marknadsföringsgruppen
2009-09-14, Kl. 19.00-21.00
Närvarande: Johan Bergstrand, Marco Smedberg, Tomas Nilsson, Bodil Ahl, Anette Nilsson, Anna Koch Balke, Nils Phillips

1. Vad har diskuterats under hösten?
- mest kring hemsida, hur skall en sådan etableras och skötas? Vilket syfte och innehåll? Se mer nedan. 

Syfte: En snygg och lättnavigerad hemsida med information om allt som har med Röstångabygden att göra. Exempel – tre ingångar:

Bo/Leva
Turism
Näringsliv

Skola
boende
företagare

Kommun
kultur
”vem-gör-vad”

Föreningar
aktiviteter



Kartor

(länkar till bloggar)


Enhetlig presentation/feature/redaktionell text + evt artikelmaterial.

Historia/presentation

Presentation och länkar till alla verksamheter.
Kalendarium – med alla aktiviteter som händer!
Nyhetsbrev – utskick 2 gr/mån?
Diskussionsforum – där alla kan komma med idéer och synpunkter
Geografi – vilket område skall vi i ”inkludera” – redaktionellt.

Reklam – reklamfritt inledningsvis...
Olika språk - engelska
Möjlighet till att ladda upp/ner filer/bilder (t ex till artiklar)
Vem skall administrera – inledningsvis 1 till 2 administratörer (= enhetlighet).

Domän: www.rostanga.nu 

Från ”Ord-till-handling”

1. Tekniken – en digital plattform/ram. Skapa en teknisk specifikation och undersök vad det kan kosta (upphandling? Ideellt? Kombination?)
2. Kostnadskalkyl? Fasta kostnader/år – domän-namn etc?
3. Skiss på vad det kan ta i tid/jobb att skriva det redaktionella

4. Organisation – ex Röstånga Tillsammans äger, ex Nils Phillips ansvarig utgivare. 1 person med ansvar för uppdatering/kalendarium. Uppstarts-jobb – ca 1 månads arbete (research/skrivande). 150 x 160 timmar – 24 000 kr.

5.  Kolla om man kan koppla på någon arbetslös kulturarbetare (skribent) från Svalöv?
Uppfyller vilka kriterier från Leader?
Mål 3: Renässans för byn som boendemiljö - stimulera inflyttning av barnfamiljer (marknadsföring, synliggörande) samt stärka byns samhörighet och identitet

Mål 5: Stolthet över den egna bygden – verka folkbildande, demokrati och inflytande

Finansiering? 
Växla upp och hitta samarbetspartners?
Utmaningar/fallgropar

Ful

Inaktuell och ouppdaterad

Svårnavigerad

”statisk länksamling”

Ingen ekonomi

Meningslös

Partisk

Svag/otydlig eller ideell organisation

Ej heltäckande för bygden...
2. Dessutom diskuterades andra olika marknadsföringsmetoder – t ex mässor, broschyrer, kartor mm, vilket också bekräftade att marknadsföring är något som genomsyrar allt arbete i utvecklingsgrupperna – synliggöra det som finns mm.

